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2029年度以降2028年度2027年度2026年度2025年度2024年度2023年度

JNTOマーケティング戦略
「アジアNo1の確立」

目標年

ATWS北海道
2023.9

ATWSパナマ
2024.10

AT推進連携
会議の発足

共同ステートメントに基づく取組状況の確認

商品造成、ツアーの磨き上げ、商談

道内AT関係者の
ネットワーク強化
（継続）

ATガイド制度の推進

ガイドの
スキルアップ

ATの全道展開

AT市場への
継続アピール

国内、アジア圏などでの
AT認知度向上

共同ステートメントに基づくロードマップ（案）

調査の実施
・AT旅行者向け
・ガイド向け
・旅行会社向け

資料２

北
海
道
の
AT
が
目
指
す
姿

ATWS2023に
向けた
道内関係者
のネット
ワーク強化

ガイド「北海道モデル」の全国への波及ATガイドの定着


