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SNS記事投稿実施の分析

• RED上KOC配信

中国SNSのREDにおいてKOCが道産品を紹介。友達紹介の信頼感雰囲気作りや
認知度向上に必要な口コミ拡散を実施

実施アカウント
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SNS記事投稿実施結果

KOC 投稿分析： 優秀な投稿ピックアップ
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SNS記事投稿実施の分析

「北海道」と「日本国家館」RED上の関連キーワード検索順位上りました。
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KOC投稿のスクリーンショット
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KOC投稿のスクリーンショット
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• Weibo上KOL記事配信(+アルファ)：2月7日〜2月12日

SNS記事投稿実施の分析

Weibo KOL 5名 テキスト+画像投稿

フォロワー数合計：1320.6万

PV数：244.4万

①@林萍在日本 564.5万
②@小希在日本 338.3万
③@哈啰日本 225.3万
④@良品醤在日本 136.5万
⑤@去她的日本 56万

NO. WEiboアカウ

ント

フォロ

ワー数

投稿URL 投稿形式 投稿日 閲覧数 シェア

数

コメン

ト数

いいね

数

エンゲー

ジ数

エンゲー

ジ率

1 @林萍在日本 564.5万 https://weibo.com/15939

33550/Lf0M8vml2

写真
+
テキスト

2022/2
/11

118万 112 181 457 750 0.06%

2 @小希在日本 338.3万 https://weibo.com/17204

89883/LeZ9ZCzot

写真
+
テキスト

2022/2
/11

32.8万 133 35 181 349 0.1%

3 @哈啰日本 225.3万 https://weibo.com/12820

52077/LeOdW1OQe

写真
+
テキスト

2022/2
/10

31.6万 128 38 151 317 0.1%

4 @良品醤在日

本

136.5万 https://weibo.com/61586

30769/LeF0zchEl

写真
+
テキスト

2022/2
/9

72万 132 40 154 326 0.05%

5 @去她的日本 56万 https://weibo.com/61310

46398/Lfao93Msj

写真
+
テキスト

2022/2
/22

42万 220 79 184 483 0.115%

合計 244.4万 725 373 1,127 2,225

実施アカウント
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Weibo投稿記事一覧
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• 今回の事業は、ライブの前に事前にファングループにて口コミの拡散、外部の広告流入
することにより、視聴数は他の回（1000~3000pv）と比べてかなり高かった。また、
オーダーのコンバージョン率（今回5％、他の回3%近く）も抽選等の施策を行ったこと
によりかなり高い結果となった。

• 今回客単価は低いものの、食品がメイン商品ということを見ると、全体的にいい成績と
言える。

• ライブ配信の中で事前録画した動画を差し込む仕組みにより、現地の風景など消費者に
感じさせ、北海道の魅力を伝えることもできたことで、当初は北海道での撮影を検討し
ていたものの、コロナ禍で北海道への訪問がかなわなかった中、ライブコマースの中で
北海道のPRもでき、うまく構成をすることができたと考える。

• 本受託事業を通じて、数多くの北海道企業の商品を日本国家館に掲載して、販売だけで
はなく、モーメンツ広告、ライブ販売、割引キャンペーン及び在日中国人を通じての
SNS宣伝を徹底的に企画・実施することによって、結果として販売実績もトラフィック
アクセスもSNS配信効果も期待を上回って、評価できる数字になってる。

• 特にWeChatモーメンツ広告は他の越境ECプラットフォームにないビッグデータターゲッ
ティング広告ができ、より日本商品や日本文化に興味のある中国人に絞って、二回投下
したことにより、通常のトラフィック送客にも、北海道ライブ販売の予告にもかなりの
効果が検証できたので、今後も継続的に強化したい施策である。

• また、ライブ販売についても、弊社の今までのライブ販売と異なり、北海道を紹介する
ショートムービーを道庁のご協力の元事前に作成し、ライブ配信開始前に流すことに
よって、ライブ配信を見る中国消費者により臨場感を与えた上、北海道館のイメージや
日本国家館の信頼性を強化することもできたので、今後も自治体様との連動の形でライ
ブ販売を実施したい。

• 期間限定割引キャンペーンの情報を在日中国人KOL経由で、マルチチャネルの事前配信
することにより、多方面で北海道館のライブ配信情報を浸透させ、ライブ配信当日のト
ラフィック結果にも検証ができたので、今後も在日中国人KOLとの提携やKOLネットワー
クの拡大に注力していきたい。

ポイント

効果検証


